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什么是视频号？01



什么是视频号？

1、2020年1月中旬开始内测

2、微信内发布记录和创作新内容平台

3、支持1分钟短视频，或9张以内图片

4、支持发布长视频

5、11月初支持直播，支持微信小商店

6、意想不到的功能在不断进化和完善中…

视频号



视频号的定位是什么？

独家观点

对标产品

• 国内更像是微博Vlog

• 国外更像是INS

左图Ins界面，右图视频号，界面像不像？

视频号基于微信，会强化社交互动性 

引导关注创作者，不像抖音沉浸体验 

侧重精致的内容，不像快手原生态



视频号的平台功能对比

视频号和朋友圈小视频有什么区别？

朋友圈小视频 视频号

发布位置 微信朋友圈 微信发现入口

内容圈子 你朋友原创小视频
或转发的小视频

全国各种有才华的人
为你精心创作的小视频

Ps：朋友圈是看熟人的，视频号是有料有趣的人，如果是你，你愿意把时间分配给谁？



视频号的平台功能对比

视频号和公众号互动模式有什么区别？

公众号 视频号

发布形式 长文章或短视频或图片 短视频或图片

互动方式 留言上墙名额有限
不能互相评论

无需关注即可评论
可以互相评论回复

Ps：公众号是博客机制，和博主互动，1对多，视频号是论坛机制，大家互动，是N对N



视频号的平台功能对比

视频号和抖音号有什么区别？

抖音 视频号

发布形式 短视频 短视频+图文

浏览方式
全屏视频流 
沉浸式阅读 突出评论 

鼓励社交互动

引导关注
创作者名称 

在下方
创作者名称在上 
方，更鼓励关注



视频号的平台功能对比

视频号和微博有什么区别？

微博 视频号

发布形式 文字+图文+长文章
+短视频 短视频+图文

互动方式 转发+评论+点赞
评论+点赞

+转发+收藏

引导关注 有醒目的
“关注”按钮

“关注”按钮隐藏
在视频号主首页



视频号的平台功能对比

和微博相比，视频号的特点是什么？

 如果大家想看八卦或者娱乐、新闻，第一时间就想到了微博。
这也是因为微博做的早和沉淀的久。如果你想分享开心的视频
给好友看，那么视频号比微博更适合普通人。

 微博的核心是抓热点做社交传播，视频号的核心是抓特色做社
交分享。

     过去我们每天的作业打卡#手机vlog短视频训练营#让大家发微

博，以后我们直接带话题发视频号，这样作业分享和社交传播就完

的融合在一起了，想一想能做到就非常棒啊！



视频号的平台功能对比

视频号和微博有什么区别？

 从功能上讲，视频号更简洁，就是发视频和图片，微博花样特别多，头条文章，

投票，短文字，全都有。

 从操作上讲，视频号6.1日大更新后，同样凸出了转发按钮，但与微博不同的是 

视频号的转发按钮只支持转发至好友、群，转发至朋友圈需要点击视频右上角 

“…”下拉选项，而微博可随手转发至个人主页。

说明视频号更强调原创，鼓励大家和号主互动。

微博上的搬运原创打法，在微信视频号是行不通的！



如何开通视频号？02



如何开通视频号？

视频号入口

点击进入微信发现就可以看到视频号入口。

2020年2月份，微信内测期间，在逐步打开大家的视频号入口，

甚至给发布权限。也会选择突然关闭某些人的入口，但我们认 

为微信会逐步打开所有人的入口，包括发布内容的权限。

第一步



如何开通视频号？
第二步 第三步



如何开通视频号？

视频号入口

第

四

步



如何注册视频号？

注册视频号的步骤

 上传头像

 填写名字（不超过10个汉字长度

&一年仅两次修改机 会）

 填写简介（不超过400字，写你
吸引人的内容就好）

 选择性别、地区

 注册完成！



视频号需要注意的平台规则

视频号主页不可有诱导违规的内容

1 个人简介 不可有导流到其他平台动作

2 用户名称 不可夸大引起资质质疑

3 用户头像 不可带导流图像

4 主页封面 不可以有引导导流关注动作，

导流其它平台肯定不行，但导流微信个人号，邮件，电话，微信公号，按微信官方字面定义 
都属于违规，你想放就放，有人在放，也好像没事，但愿赌服输，反正我是不放的。

…主页内容违规包括以下四点…



视频号需要注意的平台规则

视频号主页头像倒流被警告

（更改前）

（更改后）

随着平台运营规则的
更改，视频号主页不
可以有引导导流动作。
Ps：主页被举报违规
操作，严重的可能会
强 制清空之前所有作
品

（更改前） （更改后）

• 简介导流到某音，导流个人微信也违规
• 名称，个人号“新媒体运营师     ”会引起资质 质疑
• 头图引导关注自己



视频号需要注意的平台规则

视频号内容不可有诱导导流动作

视频内容导流至个人微
信违规被删。

视频内容貌似含人力
资源书作者信息被限
流。

文案、图片都不可有诱导导流动作



视频号需要注意的平台规则

右侧案例，由于运用微信官方图标被限

制传播。

目前似乎直接引用图形商标都容易引起

版权问题。



视频号需要注意的平台规则

左侧案例，由于运用微信官方图标被

限制传播。

目前直接引用图形商标都容易引起版

权问题。

右侧案例，视频内容发布后直接被屏蔽由于看

到有讲被号主点赞开通发布功能评论，尝试用

“今 天给我视频号评论，每一条我都点赞测试

这种说法是否 正确”做评论区引导。可能内容

本身具有导流，文字避掉 所有敏感词发了第

二遍同样被官方屏蔽删除。



视频号需要注意的平台规则

• 一方面，视频原创者版权纠纷

• 另一方面，平台会进行违规处理，会 

删内容，限流，甚至封停账户

发布非原创视频，可能会有较大风险



视频号需要注意的平台规则

01 恶意注册 批量注册、虚假信息注册、买卖视频号，封杀

02 诱导用户 胁迫、煽动诱导用户分享、关注、点赞、评论等利益诱导

03 刷分刷量 违规

04 骚扰他人 批量发送骚扰信息或垃圾信息

05 侵犯知识产权 抄袭搬运内容被投诉作品马上下架，多次直接会被封号

06 泄露他人隐私 未经授权发布他人身份证ID、联系方式、地址、微信号、照片等

07 发布不实信息的 没有事实基础，捏造事实、隐瞒真相而长生的信息

08 夸大误导类的信息 标题含有危害人身安全、惊悚、极端内容或使用脏话词汇

09 有损未成年人身心健康的 校园欺凌、未成年饮酒吸烟吸毒、婚育、厌学弃学等

10 令人极度不适的内容 不能出现人或动物自虐、自残、自杀、被杀、吸毒等不适内容



视频号需要注意的平台规则

八种容易被后台禁言或者限流的总结

• 1、用各种利诱别人加你的视频号、公众号、个人号

• 2、在别人的评论区引导加你的各种号

• 3、在很短时间内，到处去别人的号下面刷大量评论

• 4、在视频素材里面引用了知名商标或Logo，特别是微信官方的，或者引用带政治人物图片素材

• 5、在视频号字幕或背景里面引导别人关注你

• 6、在视频号里讨论敏感话题

• 7、很短时间找很多人点赞你的视频号内容

• 8、抄袭和搬运别人的作品被举报

  Ps：如果以上都不是，可发邮件channels@tencent.com 去申诉，有朋友是机器误杀，申诉后就解封了

mailto:可发邮件channels@tencent.com去申诉
mailto:可发邮件channels@tencent.com去申诉
mailto:可发邮件channels@tencent.com去申诉


04 视频号设置技巧



视频号装修应用基础

1、取名

· · 3 · ·· · 1 · ·

简单易
记 

易于传
播

· · 2 · ·

避免重
复
便于搜
索

突出人
设 
强化定
位

请设计一个容易让人记住的名字。

让粉丝迅速记住你，产生深刻的印象

好昵称三原则：



视频号装修应用基础

根据需求找方法 起名方法 案例

做个人IP/企
业品牌

突出个人品牌名 @薇娅viya 、@李子柒

突出兴趣
@小葫芦一字马女神、 @警花说

@铁哥说宝、@纽约酱

突出专业
@动态设计、@小泽摄影

@菜心设计铺

品牌宣传 突出产品或品牌
@小米 @DJL大疆创新

@樊登读书会

真名或简称 大家都容易产生亲近感的真名
@梁欢欢 @陈诗远

@我是张怡啊 @老谭 @爽
姐姐说



视频号装修应用基础

取名技巧
农村大席 无臂元哥

小鹏蜂蜜 朱成英

爱数学的秦老师 贵州小容儿

棉花妈妈 富安娜家纺糖果姐

素食肖博睿     365道家常菜教程



视频号装修应用基础

2、头像

让粉丝一眼认出你

 视频号从品牌推广角度来讲，头像不建议经常换。

 视频号用明星头像等于侵权

 一个讨人喜欢的头像，会更加吸引别人关注你

 视频号头像对于一个品牌企业、政府机构和高校

来说，是一个非常重要的象征，往 往代表的是

一个LOGO、标志和校徽

真实，有个性，传递品牌信息。

可以设置自己的真人照片为头

像，也可以考虑用卡通形象来

代替。

但如果是走专业路线，头像最

好不要太娱乐化，以免影响自

己的品牌形象。

头像选择原则：



视频号装修应用基础

3、简介

简介对于个人、品牌企业、政府机构和高校来说，

都是非常重要的信息，往往是一个陌生人了解你

的一种重要信息渠道。

视频号简介支持换行排版，也支持插入表情符号，

而且支持超过10行以上的简介。



视频号装修应用基础

凉凉同学 手机摄影训练营 手机摄影 婚礼导演

Essie

Ps：有人简介带个人微信号，风险自负



视频号装修应用基础

活力占 老王日记 SoEclass唱歌教学 架构师专栏

Ps：简介带个人微信号，风险自负



视频号内容上传操作入门05



视频号作品内容入门

 点击主页小人图标进入我的视频号，点击发表新动态

 选择从相册选择图片（9个以内）、 视频或者直接拍摄

 配文发送（可带文章链接、话题、 地理定位、@好友）

视频号提供丰富曲库以及表情包、标题等可供选择

u 上传视频时点击编辑

u 添加音乐（智能匹配、可搜索、移除视频原声）

u 添加表情贴纸/标题（根据个人喜好添加）

u 点击完成

发布内容步骤



视频号作品内容入门



视频号作品内容入门



视频号作品内容入门



视频号作品内容入门



视频号作品内容入门

图片

不超过9张图且单张显示，需要手工
翻页

视频

6.1日大更新后封面可选任意一帧，减少了
此前默认第一帧对视频封面设计的麻烦。

（图片内容效果） （视频内容效果）
Ps：经测试，自动播放的短视频更受欢迎，图片 

一般会误以为是静止的而滑过。



视频号作品内容入门

• 视频号在上传时要注意设置封面标题，视频

号新版本更新已可选择任意一帧画面作为封面。

• 如果视频没有选择封面会默认第一帧，第一帧

没有标题的话，就得确保视频第一帧视频图像

是带内容的，否则容易出现黑色封面视频。

视频号封面



视频号作品内容入门

视觉冲击力强，人物呈 

现效果好，适合情景剧、 

才艺展示，如果你的视频 

内容主要以人物为主，建 

议用竖屏。

内容效果好,适合风景、 

vlog；按视频号尺寸做， 

还可以加字幕，这样大 

家第一眼就能直观知道 

你接下来要讲什么。



视频号作品内容入门

① 第一种视频开始设置一个标题页。比如肖维野纳，这种视

频号分享到微信群，会有一个醒目的封面，封面停留时间

你可以设置1秒，给自己一个充分曝光。

② 第二种是把标题直观地放在视频的最上面，比如秋叶大叔 

的视频，进入主页，标题清一色都在视频顶部。



视频号作品内容入门

小技巧：竖屏小视频+三行文案+一行文章+地点+两行评论最占手机版面



视频号作品内容入门

 第一位：评论

 第二位：点赞

 第三位：链接微信公众号文章

 第四位：转发至好友、微信群

 第五位：分享朋友圈

 第六位：收藏

 第七位：不感兴趣

 第八位：关注

 第九位：投诉



视频号作品制作软件

图片

· · 3 · ·

PPT
动画

· · 1 · ·

手机拍摄
剪辑

· · 2 · ·

单反拍摄
单反剪辑



视频号作品制作软件

图片
特 别 注 意 不 要 随 便 带 品 牌 l o g o

1 视频水印、搬运、未经授权的正版内容片段

2 视频中不能有饮酒、吸烟、危险行为、血腥恐怖、色情低俗等引人不适内容

3 标题不能出现敏感信息、电话、微信、公众号、网站链接等个人信息

4 封面不能出现商标、明显广告用语等敏感信息

5 内容不能出现商标LOGO、二维码、电话、网站链接等诱导信息

6 背景装束不能出现国家机关标识和门牌，公务人员制服、国旗、国徽等

7 不能出现少数民族、宗教、政治、黄赌毒等敏感信息



开通微信小商店



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片

上传身份证正、反面照片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片

点击我的商品【销售中】



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片

点击【功能】----再点击【分类管理】



视频号微信小商店

图片

点击【功能】----再点击【订单管理】



视频号微信小商店

图片

点击【功能】----再点击【运费模板】



视频号微信小商店

图片

点击【功能】----再点击【地址管理】



视频号微信小商店

图片

点击【功能】----再点击【账户资产】



视频号微信小商店

图片

点击【功能】----再点击【店铺数据】



视频号微信小商店

图片

【优惠卷-创建优惠卷】



视频号微信小商店

图片

【优惠卷-创建优惠卷】



视频号微信小商店

图片

注：待付款的不要发货！！！

      24小时内会自动取消订单



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片



视频号微信小商店

图片

适用于同城自己送货！！



视频号微信小商店

图片
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注：待发货变成了0
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（一）

1.直播硬件（背景干净整洁，灯光亮，隔音好）
2.主播：着装（禁止暴露，国家机关单位等）言辞：禁止宣传第三方淘宝，支付宝，微信，抖音快手
等，虚假宣传，发送色情，赌博，恐怖违法国家法律。
3.举止：严禁直播间饮酒，抽烟，禁止玩手机吃饭睡觉与直播无关，长时间空镜头！ 4.禁止宣传，“最
高”“全网”“独家”“绝对”广告法，出售假冒伪劣产品！



（二）直播间氛围打造

活跃直播间五大技巧：
1.好的硬件（画面清晰度，声音大小，背景页面）
2.开场打招呼(首先开播一个熟悉开场白，然后某某进入直播间，可以念出名字欢迎某某进入直播间
等)
3.准备好话题（新闻热点了，家长里短，拉近与观众的关系，互动引导大家评论发言）
4.引导互动（多提观众的名字，让观众觉得有存在感，引导多交流，让他们感觉你真实存在）
5.专属优惠或者抽奖（通过活动抽奖，调动大家情绪气氛，提升店铺直播链接人气，比如转发朋友
圈或者微信群抽奖活动，送礼品等）



（二）直播间氛围打造

直播间商品介绍6大技巧：
1.需求引导：描述画面，联系产品在生活中适用的场景，生动描述出来，与粉丝共鸣
2产品简况：有表及里，分步骤描述，包装，规格，成分，色彩，触感，口感，适用感觉效果等
3.产品品牌：品牌优势，可信度，品牌形象，售后服务



（二）直播间氛围打造

直播间商品介绍6大技巧：
4.产品卖点：产品优势，一一罗列出来，体现主播专业性，产品外观，特点口感，包装，营养价值，
效果
5.用户评价：复述其他用户对产品的评价（可以找同学连麦，或者已经购买的客户，连麦！对产品
的认可给予评价）
6.直播间优惠：独一无二，让粉丝感受到优惠，以及重视和尊重！价格对比，质量对比，原价多少，
现价多少，用坚定的语言让粉丝感受到产品稀缺，限量，限时做活动秒杀



（三）直播间实战演练

直播封面选择：



（四）直播间实战演练

直播封面选择：



（五）直播间实战演练

直播标题选择：
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