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2013年从事电商领域，专攻营销引流，爆款打造与数据分析，经营过的类目

有 女装，纸品，家居百货，小家电等类目，在多个类目打造年销售额超过

2000w 的店铺。

直钻累积消耗：5000w
淘宝客累积引入付款金额：

2000w 丰富运营推广经验

淘宝大学认证讲师（吴雨晨）



直通车的操作策略定位-引流打造爆款利
器



直通车的操作思路是否正确

 按一定销售额比例投入

 按目前的盈亏比例投入

 随意试一试，好就多投入，不好就少 
投入

 先砸个20w在说



直通车几个投放思路

 1 唯一相对快速且比较可控的推广

方 式

 2 先定预算在做操作，而不要先操

作 在定预算

 在相对基础做好的情况下在操作而不 
要一开始马上盲目操作



含大面积图片覆盖位置规范

直通车操作- 1 关于每日消耗控制技
巧



攻击型

•产品有潜力
上 升

•行业上升周期

•产品无潜力
上 升

•行业下降周期

预算目的

不要相持不下

     防手型



案例分析：单品销量被屏蔽10天，后续如何处
理

屏蔽前：每日直通车1200元/日 
屏蔽后：每日直通车3000元/日
目的：守住一个月的月销量，不可以按照销售额一定具 
体比例来投放

进攻的刮刮乐产品



直通车操作- 1 关于每日消耗控制技
巧



1 标类如何看自己产品是否有降价空间

观察自己什么时候 
预算花完，在预算 
一定的时候
12点花完 50%
16点花完 25%
20点花完 10%
重点关注



2 分时区观察预算-时区
法

第一时区 8-12
第二时区 12-16
第三时区 16-20
第四时区 20-24
我们一般认为四个 
时区的消耗，其实 
是差不都，很多时 
候晚上会多一点



3 利用时间折扣降价
时间折扣可以帮助不 
大会设置关键词的商 
家进行批量关键词的 
设计



4 如何利用关键词出价降低自己
ppc A 点击率高的词

B 点击率低的词
A 词降价幅度低于B降价幅度 
特殊：点击率差但是ppc特别 
低，这个时候怎么办？



4 如何快速设置出价



5 如何监控每日花费

监控点击量和平 
均点击花费曲线， 
观察自己策略是 
否是按照自己思 
路执行



直通车操作- 2 直通车核心原理与地域技
巧



1 低价引流核心思路

通过不断增加流量渠道， 
减少对每一个流量渠道依 
赖，进而使得ppc降低



2 地域设置技巧

地域也是低价引流的核心， 
全线进行设置



直通车操作- 3 直通车关键词出价技
巧



•以点
击 率
为主

•以低价
ppc或者
ROI为主

直通车操作的两个阶段

  上分期 稳定期



• 测试产品潜 
力

• 推广主阵地 • 以盈利和投 
产为主

直通车三种计划

测款计划 低价PPC核心计划



1 如何设置预
算

测款计划 ：预算 200-400
元/日

核心计划：使用生意参谋 
制定预算，做大预算和长 
期规划预算，不做小预算

盈利计划：ROI能保住情 
况下的投入，一般200-
400元



2 关键词如何出价-质量分优化阶
段

 敢于出高价
 点击率高的加价
 点击率低的降价
 不看转化率，加 

够率，收藏等其 
他因素，以点击 
率优先



2 关键词如何设置出价-关键词覆盖
率

提高低价ppc核心思
路中的关键词覆盖率， 
让更多的关键词得到 
展现



3 巧用抢位助手

1设置实时抢位
2设置排名保障
同样的 抢位助手20%效果
会 优于多出价20%抢到更
多的 流量
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Thank You


